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MEUBELBEURS BRUSSEL – PERSCONFERENTIE 2024

1. Welkomstwoord door Thomas Hibert, Meubelbeurs Brussel
2. Conjunctuurnota 2024, presentatie door Filip De Jaeger, COO Fedustria
3. Meubelbeurs Brussel, presentatie door Glenn De Maeseneer

2. Conjunctuur in de Belgische meubelindustrie in 2023 en 6 m 2024

OMZETDALING DOOR AANGETAST CONCURRENTIEVERMOGEN EN ZWAKKE VRAAG 

De Belgische meubelindustrie

Kerncijfers (2023)

· 702 bedrijven
· 9.559 werknemers
· Omzet: 2,1 miljard euro
· Evolutie van de activiteit in waarde: -7%
· Exportaandeel: 57%
· Aandeel in de totale omzet van de Belgische hout- en meubelindustrie: 35%


Samenvatting ontwikkelingen in de eerste helft van 2024

· Omzet: 1.023,1 miljoen euro, -7,8% in vergelijking met eerste semester 2023. Reële daling in volume met 7,1% 
· Investeringen: -15,8% in eerste semester 2024; 41,6 miljoen euro
· Bezettingsgraad productiecapaciteit: 70,6% 
· Export: +0,4% in vergelijking met dezelfde periode in 2023. Duitsland verdringt Nederland van de tweede plaats van de afzetmarkten door een forse stijging met 46,4%. Frankrijk blijft de grootste afzetmarkt
· Import: +1,1% in vergelijking met dezelfde periode in 2023

In de meubelindustrie daalde de omzet in 2023 met 7% in waarde, na een stabilisatie (-0,4%)  in 2022, en bereikte 2,1 miljard euro. Het productievolume daalde met 10,9%, terwijl de afzetprijzen met 3,9% stegen. De gestegen verkoopprijzen in 2023 zijn het gevolg van de gedeeltelijke doorrekening van hogere grondstof-, materiaal-, energie- en loonkosten. 
Keukenmeubelen is de enige productgroep die de omzet in 2023 op peil kon houden (+0,8% in waarde); dit door een stijging van de verkoopprijzen met 8,6%. Het productievolume daalde met 7,8%.  Alle andere productgroepen binnen de meubelindustrie kenden zowel een omzetdaling in waarde als in volume.  Het woonmeubilair kende een omzetdaling met 5,5 % in waarde en 11,0% in volume. De omzet van kantoor- en winkelmeubelen (-14,6% in waarde en -15,8% in volume) en matrassen en bodems (-11,7% in waarde en -13,8% in volume) viel fors terug zowel in waarde als volume.  
Mede door de zwakke bouwactiviteit, bleef de vraag laag met een vergelijkbare situatie op de exportmarkten. 



Tijdens het eerste semester van 2024 ging de omzet verder achteruit met 7,8% in waarde en met 7,1% in volume.  De omzet van alle productgroepen daalde zowel in waarde als volume.  

EVOLUTIE VAN DE OMZET PER PRODUCTGROEP

	
	In miljoen euro
	Evolutie in waarde
	Evolutie in volume
	In miljoen euro
	Evolutie in waarde
	Evolutie in volume

	
	2023 
	‘23/’22 
	‘23/’22 
	6 m. 2024*
	6 m. ‘24/’23*
	6 m. ‘24/’23*

	Stoelen en zitmeubelen, eetkamer-, zitkamer-, slaapkamer-, badkamer-, tuin- en terrasmeubelen 
	878,4
	-5,5 %
	-11,0 %
	440,0
	-4,5%
	-6,9%

	Kantoor- en winkelmeubelen 
	489,4
	-14,6 %
	-15,8 %
	230,4
	-11,1%
	-2,7%

	Keukenmeubelen 
	517,5
	+0,8 %
	-7,8 %
	252,8
	-8,1%
	-10,3%

	Matrassen en bedbodems
	218,7
	-11,7 %
	-13,8 %
	99,9
	-13,0%
	-12,5%

	Meubelindustrie **
	2.104,0
	-7,0 %
	-10,9 %
	1.023,1
	-7,8%
	-7,1%


*	Voorlopige gegevens 	Bron: FOD Economie, BTW-aangiften
**Meubelindustrie nace 31




UITVOER EN INVOER VAN MEUBELEN DAALDEN IN 2023 - STABILISATIE VAN UITVOER IN EERSTE SEMESTER 2024 

De Belgische uitvoer van meubelen (incl. doorvoer) daalde in 2023 met 10,8%. 88,9% van de uitvoer van meubelen gaat naar de EU-markt, waar de leveringen 11,6% achteruitgingen. De verkoop aan Frankrijk, met een aandeel van 32,4% de belangrijkste exportmarkt, en Nederland, met 24,4% de tweede belangrijkste exportmarkt, viel fors terug met respectievelijk 23,7% en 11,1%. Op de Duitse markt, met 19% de derde belangrijkste klant, stegen de leveringen evenwel met 14,9%.  

Het Verenigd Koninkrijk verloor zijn plaats als de belangrijkste exportmarkt buiten de EU (aandeel 2,5%) aan de Verenigde Staten (aandeel van 2,9%), ingevolge de exportstijging op de Amerikaanse markt met 13%; dit terwijl de export naar het Verenigd Koninkrijk daalde met 10,6%.  

Tijdens het eerste semester van 2024 bleef de meubeluitvoer stabiel (+0,4%). De leveringen op de Europese markt daalden evenwel met 1,9%: Frankrijk -13,0% en Nederland -11,5%. Doordat de uitvoer naar Duitsland toenam met +46,4% wordt dat land nu de tweede belangrijkste afzetmarkt voor Belgische meubelen.

De invoer van meubelen lag in 2023 12,7% lager. De daling van de invoer uit China zet zich verder (-8,1% in 2022 en -14,9% in 2023). Toch blijft China met een aandeel van 26,4 %, de belangrijkste en zeer dominante leverancier van meubelen op onze markt. De Nederlandse (aandeel 15,9%) en Duitse (aandeel 12,7%) meubelinvoer daalde met respectievelijk 4,1% en 10,2%. Polen is de vierde belangrijkste leverancier met een aandeel van 9,2% en hield zijn leveringen op peil (-0,7%).

Tijdens het eerste semester van 2024 steeg de meubelinvoer met 1,1%. Er kwam een einde aan de dalende Chinese invoer. De meubelinvoer uit China steeg met +16,2% in het eerste semester van 2024 t.o.v. dezelfde periode van 2023.  

DALENDE INVESTERINGEN BIJ UITERST LAGE BEZETTINGSGRAAD

De bezettingsgraad van de productiecapaciteit daalde in 2023 tot gemiddeld 73,5%, het laagste niveau in 10 jaar tijd (82,3% in 2022). In het eerste semester van 2024 bedroeg de bezettingsgraad 70,6% t.o.v. 74,2% in het eerste semester van 2023. In 2023 stegen de investeringen nog met 8% t.o.v. 2022 en dit voor het derde jaar op rij. Tijdens het eerste semester van 2024 daalden de investeringen evenwel met 15,8% t.o.v. dezelfde periode van 2023.  



TEWERKSTELLING DAALDE

In 2023 waren 9.559 werknemers actief in de meubelindustrie. T.o.v. 2022 is dit een daling met 204 werknemers of 2,1% ingevolge faillissementen. Tijdens het eerste kwartaal van 2024 ging de tewerkstelling verder achteruit tot 8.933 werknemers: -8,9% t.o.v. dezelfde periode 2023.   

ONTWIKKELINGEN IN DE MEUBELHANDEL


Bron: NBB

Het niveau van bestellingen in de meubelhandel in 2024 blijft zwak. Vooral in de eerste vier maanden lag het niveau van de bestellingen duidelijk onder dat van 2023. Ook in juli-augustus daalden de bestellingen.  Gecumuleerd voor de eerste 8 maanden lagen de bestellingen 2,8% lager dan in 2023.



VOORUITZICHTEN 2de SEMESTER 2024: HOOGSTENS STABILISATIE OP LAAG NIVEAU 

Na een historisch dieptepunt midden 2022 ingevolge de energiecrisis herstelden zowel het Belgisch als Europees consumentenvertrouwen in 2023. Tijdens de eerste 9 maanden van 2024 lag het Belgische en Europese consumentenvertrouwen doorgaans hoger dan in 2023.  
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De conjunctuurcurve van de meubelindustrie die het ondernemersvertrouwen weergeeft en zo’n 3 maanden voorloopt op de werkelijke economische activiteit, bleef begin 2024 hangen op een uiterst laag niveau.  In augustus-september verbeterde het ondernemersvertrouwen duidelijk.  
Synthetische conjunctuurcurve van de meubelindustrie[image: Afbeelding met lijn, Perceel, diagram, nummer
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Bron: NBB

De hogere hypotheekrente en gestegen prijzen maakte bouwen fors duurder. Naar verwachting zal de bouwactiviteit zich in 2024 nog niet herstellen en lichtjes verder dalen; wat ook zijn weerslag heeft op de meubelindustrie.  
Het verwachte aantrekkende Europese herstel in de tweede helft van dit jaar zou een positief effect op de meubelexport kunnen hebben. Het verzwakte concurrentievermogen maakt onze bedrijven evenwel minder competitief op de exportmarkten. 
IN- en UITVOERCIJFERS 6 M 2024
	 
	Belgian imports
	Belgian exports
	Coverage

	
	Part
	 
	 
	 
	Part
	 
	 
	 
	percentage

	 
	6m2024
	6m2023
	6m2024
	6m
	6m2024
	6m2023
	6m2024
	6m
	6m2024

	 
	in %
	1000 EUR
	1000 EUR
	24/23
	in %
	1000 EUR
	1000 EUR
	24/23
	(Exp/imp)

	European Union
	58,2
	759.175,6
	718.148,7
	-5,4
	87,4
	719.148,7
	705.648,8
	-1,9
	98,3

	France
	5,6
	74.355,3
	68.951,3
	-7,3
	29,7
	275.969,1
	240.053,1
	-13,0
	348,1

	Netherlands
	14,3
	200.470,1
	176.868,3
	-11,8
	21,8
	198.995,8
	176.192,1
	-11,5
	99,6

	Germany
	11,4
	164.005,3
	140.668,3
	-14,2
	23,6
	130.249,2
	190.701,3
	46,4
	135,6

	Italy
	5,9
	77.703,0
	72.650,6
	-6,5
	2,0
	23.902,3
	16.516,9
	-30,9
	22,7

	Ireland
	0,1
	1.532,3
	689,8
	-55,0
	1,4
	10.100,2
	11.573,5
	14,6
	1.677,8

	Denmark
	3,9
	27.535,9
	47.968,8
	74,2
	0,3
	3.010,4
	2.203,0
	-26,8
	4,6

	Greece
	0,0
	123,3
	33,6
	-72,7
	0,2
	2.234,6
	1.982,0
	-11,3
	5.892,7

	Portugal
	0,4
	4.628,5
	4.914,5
	6,2
	0,5
	5.510,0
	4.237,8
	-23,1
	86,2

	Spain
	0,9
	13.786,6
	10.613,0
	-23,0
	2,0
	17.879,4
	16.279,3
	-8,9
	153,4

	Luxembourg
	0,0
	831,1
	278,2
	-66,5
	1,4
	12.923,9
	11.507,0
	-11,0
	4.136,5

	Ceuta
	0,0
	0,0
	0,0
	– 
	0,0
	16,2
	18,6
	15,3
	– 

	Sweden
	0,9
	15.395,9
	11.179,7
	-27,4
	0,4
	3.852,5
	3.197,0
	-17,0
	28,6

	Finland
	0,4
	5.072,1
	4.890,0
	-3,6
	0,1
	768,1
	582,5
	-24,2
	11,9

	Austria
	0,3
	3.339,5
	3.147,2
	-5,8
	0,8
	6.822,0
	6.311,9
	-7,5
	200,6

	Malta
	0,0
	2,1
	83,6
	3.913,9
	0,1
	361,7
	496,8
	37,4
	594,4

	Estonia
	0,1
	2.060,5
	1.127,4
	-45,3
	0,1
	544,9
	409,3
	-24,9
	36,3

	Latvia
	0,0
	387,1
	252,9
	-34,6
	0,0
	134,3
	190,8
	42,0
	75,4

	Lithuania
	1,6
	14.016,1
	20.168,7
	43,9
	0,6
	2.640,8
	5.117,6
	93,8
	25,4

	Poland
	8,5
	104.329,9
	105.321,2
	1,0
	1,0
	8.843,2
	7.776,4
	-12,1
	7,4

	Czechia
	0,7
	8.008,7
	8.200,6
	2,4
	0,7
	6.428,1
	5.714,3
	-11,1
	69,7

	Slovakia
	0,2
	950,5
	2.139,3
	125,1
	0,1
	836,8
	764,5
	-8,6
	35,7

	Hungary
	0,7
	8.702,5
	8.342,5
	-4,1
	0,1
	720,2
	860,9
	19,5
	10,3

	Romania
	2,1
	27.371,5
	25.487,1
	-6,9
	0,2
	1.253,6
	1.316,3
	5,0
	5,2

	Bulgaria
	0,2
	2.978,0
	2.947,9
	-1,0
	0,0
	2.066,1
	319,9
	-84,5
	10,9

	Slovenia
	0,0
	640,8
	309,3
	-51,7
	0,0
	361,8
	391,9
	8,3
	126,7

	Croatia
	0,1
	949,1
	906,6
	-4,5
	0,1
	477,5
	520,2
	8,9
	57,4

	Cyprus
	0,0
	0,1
	8,1
	14.432,1
	0,1
	2.246,0
	414,0
	-81,6
	5.087,0

	United Kingdom
	0,7
	8.461,6
	8.634,0
	2,0
	2,9
	19.146,2
	23.764,1
	24,1
	275,2

	Norway
	0,0
	30,4
	38,5
	26,8
	0,1
	896,1
	976,1
	8,9
	2.534,4

	Switzerland
	0,1
	1.062,9
	639,3
	-39,9
	1,4
	11.084,4
	10.930,3
	-1,4
	1.709,7

	Turkey
	3,8
	46.790,9
	46.729,1
	-0,1
	0,1
	230,1
	466,4
	102,7
	1,0

	Bosnia-Herzegovina
	0,2
	2.060,8
	2.108,0
	2,3
	0,0
	13,0
	27,0
	107,3
	1,3

	Kosovo
	0,1
	763,2
	825,3
	8,1
	0,0
	53,7
	49,9
	-7,0
	6,0

	Macedonia
	0,0
	727,3
	437,8
	-39,8
	0,0
	58,6
	54,5
	-7,0
	12,4

	Serbia
	0,7
	8.768,2
	8.230,2
	-6,1
	0,0
	152,1
	213,5
	40,4
	2,6

	Albania
	0,0
	885,4
	336,9
	-62,0
	0,0
	7,4
	8,6
	16,6
	2,6

	Ukraine
	0,9
	9.947,2
	10.996,4
	10,5
	0,0
	150,6
	85,1
	-43,5
	0,8

	Belarus
	0,1
	1.006,3
	1.071,0
	6,4
	0,0
	0,4
	0,7
	51,7
	0,1

	Rest of Europe
	5,8
	72.233,1
	71.465,3
	-1,1
	1,7
	13.914,1
	14.100,8
	+1,3
	19,7

	North America
	0,3
	4.180,4
	3.522,3
	-15,7
	3,6
	20.759,4
	28.815,7
	38,8
	818,1

	Latin America
	0,1
	1.079,0
	1.351,6
	25,3
	0,3
	2.400,7
	2.019,0
	-15,9
	149,4

	Africa
	0,1
	784,4
	656,8
	-16,3
	1,5
	11.642,4
	12.247,4
	5,2
	1.864,8

	Middle East
	0,4
	3.946,8
	5.487,1
	39,0
	1,2
	7.533,9
	9.431,5
	25,2
	171,9

	Far East
	34,3
	369.580,4
	423.448,2
	14,6
	1,1
	7.528,1
	9.022,0
	19,8
	2,1

	India
	0,9
	8.907,6
	10.894,5
	22,3
	0,1
	496,9
	1.077,6
	116,8
	9,9

	Thailand
	0,1
	2.187,8
	1.823,5
	-16,6
	0,0
	532,5
	302,6
	-43,2
	16,6

	Vietnam
	2,2
	17.264,7
	27.054,0
	56,7
	0,0
	188,4
	86,0
	-54,4
	0,3

	Cambodia
	0,0
	0,0
	5,3
	– 
	0,0
	688,9
	371,8
	-46,0
	6.981,6

	Indonesia
	2,1
	32.436,7
	25.696,1
	-20,8
	0,0
	237,5
	182,5
	-23,2
	0,7

	Malaysia
	0,4
	3.989,4
	4.459,3
	11,8
	0,0
	112,7
	42,5
	-62,3
	1,0

	Singapore
	0,0
	87,6
	46,9
	-46,5
	0,1
	471,2
	829,3
	76,0
	1.768,7

	Philippines
	0,0
	218,9
	329,2
	50,4
	0,0
	180,1
	71,7
	-60,2
	21,8

	China
	28,5
	302.064,1
	350.894,1
	16,2
	0,3
	1.736,7
	2.337,4
	34,6
	0,7

	South Korea
	0,0
	102,2
	112,1
	9,7
	0,1
	521,5
	607,5
	16,5
	542,0

	Japan
	0,1
	883,8
	944,6
	6,9
	0,2
	1.062,1
	1.279,9
	20,5
	135,5

	Taiwan
	0,1
	608,4
	807,9
	32,8
	0,0
	416,4
	343,9
	-17,4
	42,6

	Hongkong
	0,0
	692,5
	264,5
	-61,8
	0,2
	822,7
	1.284,0
	56,1
	485,4

	Oceania
	0,0
	214,4
	220,9
	3,0
	0,3
	1.975,2
	2.470,8
	25,1
	1.118,7

	Total
	100,0
	1.219.655,9
	1.232.934,8
	1,1
	100,0
	804.048,7
	807.520,1
	0,4
	65,5




NAWOORD

De periode van lagere conjunctuur waarmee de meubelsector, net als vele economische sectoren overigens, wordt geconfronteerd, belet de bedrijven niet om verder het pad in te slaan van duurzaamheid, circulariteit en innovatie/productontwikkeling en zich voor te bereiden op de toekomst.

Mede in het licht van wetgevende initiatieven, zoals de uitgebreide producentenverantwoordelijkheid, wordt versterkt ingezet op bv. ecodesign en “design for disassembly”, wat hergebruik en recyclage van materialen en grondstoffen mogelijk maakt. Een voorloper daarop is zonder twijfel de matrassensector waar steeds vaker circulaire oplossingen worden aangeboden op de markt. Belgische fabrikanten nemen hierin een vooraanstaande rol in en dienen vaak als voorbeeld voor hun Europese collega’s. Het is nu zaak om ook de consument bewuster te maken van het belang van deze circulaire en ecologisch verantwoorde oplossingen en producten.

De voorbije jaren ligt de focus ook steeds meer en meer op duurzaamheid. Terwijl de Europese Houtverordening, die in 2013 van kracht werd, de focus legde op legaliteit, geeft de invoering van de Europese Ontbossingsverordening (European Union Deforestation Regulation), nu allicht met een jaar uitgesteld, hieraan nog een extra boost. Naast het legale, wordt nu immers ook de duurzame herkomst van het hout in rekening gebracht. Bovendien is het zo dat ook zitmeubelen, die eerder waren uitgesloten van de verplichtingen van de houtverordening, voortaan ook onder deze wetgeving vallen. Voor importeurs, maar ook exporteurs, zal dit tot extra maatregelen en verplichtingen leiden om zowel legaliteit als duurzaamheid van de aangeboden producten te garanderen. Fedustria staat haar leden met raad en daad bij in dit dossier en werkt hiervoor nauw samen met de Europese koepelfederaties CEI-Bois (European Confederation of Woodworking Industries) en EFIC (European Furniture Industries Confederation). 
 
Het mogelijke uitstel van de verplichtingen met één jaar -het Europees Parlement moet nog fiat geven- mag de marktoperatoren er zeker niet toe verleiden de voorbereidingen op de nieuwe verplichtingen op te schorten of te vertragen. In tegendeel: Fedustria spoort haar leden aan deze bijkomende maanden te gebruiken om zich terdege voor te bereiden.

Met initiatieven zoals het trendplatform  (Woodcrafts and Textile Futures) en de STEM-tool TWIINZ.WORLD, uitgerold in samenwerking met Youth marketing agency Trendwolves, wil Fedustria jong talent laten kennismaken met en toeleiden naar de sector.  Voor het tweede jaar op rij werd begin oktober een Trendrapport gepubliceerd, nu met een focus op “augmented creativity”, met daarin een heleboel inspirerende voorbeeldcases uit de sector. Via TWIINZ.WORLD kunnen 10- tot 14-jarigen in een virtuele wereld creatief aan de slag met 3D-producten van Fedustria-lidbedrijven om zo hun eigen droomwereld te creëren. 

Belgische meubelproducenten zijn daarnaast volop op zoek naar nieuwe marktopportuniteiten, zeker ook in het buitenland. Groepsdeelnames aan beurzen onder de vlag van ‘Belgian Furniture powered by Fedustria’, zoals bv. in Milaan of in het Midden-Oosten, effenen daarvoor de weg. Maar ook de Meubelbeurs Brussel biedt daartoe opportuniteiten, met bv. een bijkomende focus op het aanbod aan buitenmeubilair via het “Outdoor island” . 

Het uitstel van de meubelbeurs Keulen begin 2025, tenslotte,  zal hopelijk Duitse en andere inkopers de weg naar Brussel doen inslaan. We zullen ze alvast met open armen ontvangen.

---------------------------------------------------
Bijkomende info: Katja Devos (katja.devos@fedustria.be), +32 476 316467 / Filip De Jaeger (filip.de.jaeger@fedustria.be), +32 486 898184

3. MEUBELBEURS BRUSSEL

Campagne – Gowing Homes
De campagne slogan Growing Homes werd al eens uitgebreid toegelicht via onze nieuwbrief Brussels Furniture AfFairs en zo ook de creatie en betekenis achter de campagnevideo die hiervoor werd gecreëerd. Voor de volledige beschrijving verwijs ik naar onze voorbeschouwing die je terugvindt op onze website.
Maar voor deze persconferentie en om het geheugen even op te frissen vat ik de kern nog even samen.
Growing Homes: ieder van ons heeft nood aan een thuis. Als leefruimte voor het gezin. Ter ontspanning na een lange dag werk. Voor het welkom heten van vrienden en familie. Als safehaven na de ontdekking van iets nieuws. En zelf na een deugddoende vakantie waar lang naar uitgekeken werd kijken we met plezier uit naar het thuiskomen in ons vertrouwde nest.
Deze creatie van een thuisgevoel en gezelligheid is het uitgangspunt van iedere meubelfabrikant. En ook wij als organisator van deze beurs zetten gezelligheid en een warme ontvangst voorop.

Growing Homes: De voorbije jaren hebben we sterk gewerkt aan het vormen van een solide basis. Een basis noodzakelijk voor het bieden van de gewenste zekerheid en continuïteit aan onze exposanten en publiek. Maar zoals vorig jaar sterk werd benadrukt met onze campagne The Future is FurNature kijken we ook steeds vooruit naar verdere ontwikkeling. Het woord groei in onze slogan verwijst hier niet noodzakelijk naar oppervlakte of aantal exposanten. Maar naar een gezonde ontwikkeling richting een nog kwalitatievere, moderne en efficiënte beurs.


So what’s new?

Om ons doel te bereiken werken we verder op datgene dat Brussel op heden uitzonderlijk maakt (denk aan gastvrijheid, aankleding van de hallen, animatie) en voegen we uiteraard nieuwigheden toe. Hoe houden we onze bezoekers warm en hoe wekken we extra interesse aan was daarbij de hamvraag.

Belgian Design Island.

Laat ons beginnen bij het Belgian Design Island. Deze brengt ons terug naar de roots van oprichting van de toen nog nationale vakbeurs van het meubel Brussel in 1937. Opgericht met als doel de Belgische meubelsector te ondersteunen.

Met het Belgian Design Island richten we de spotlights op onze Belgische ontwerpers en het Belgisch design, gerenommeerd voor zijn vakmanschap over de hele wereld. Hier vinden bezoekers een aparte hub terug voor design- en deco-objecten, van meubel tot verlichting, van textiel tot tapijt.

Zo een concept verdient dan ook een waardige omgeving en ook hier hebben we veel energie gestoken tot het creëren van een totaalbeleving waar ook de aspecten van het concept ‘winkel van morgen’ in verwerkt werden. Als je de Meubelbeurs Brussel 2024 wil beleefd hebben is deze locatie een must.

Tegelijk past het BDI ook binnen onze filosofie van het aantrekken en ondersteunen van een breder publiek binnen de privé- en projectmarkt.

Belgian Outdoor

Ook nieuw dit jaar is het Belgian Outdoor platform. Het hoeft geen geheim te zijn dat we al langer de wens hadden om ook outdoor meubelen in ons aanbod te integreren. Dus deden we een gerichte investering vergelijkbaar met wat we in 2022 verwezenlijkt hebben in onze Brussels by Night hal. We introduceren een outdoor stand waar verschillende merken samen sterk staan. Kleine, maar slimme stappen gericht op de toekomst.

Brussels by Night

Niet nieuw, maar wel veel nieuws te ontdekken. De trend zet zich voort. Na onze gerichte investering in 2022 blijft onze beddinghal toenemen aan kwaliteit. 90% van de bezette oppervlakte in 2023 werd opnieuw door dezelfde exposanten ingenomen (bewijs van continuïteit) en we ervaren een kwalitatieve groei met nieuwkomers zoals Luxury Bedding Company, Adova group, Gomarco en Rogaswisstech. Een mooie internationalisering van het aanbod.


	2024 - Brussels by Night

	Land
	# merken aanwezig

	België
	12

	Nederland
	10

	Duitsland
	2

	Frankrijk
	2

	Hongarije
	1

	Litouwen
	1

	Spanje
	1

	Verendigd Koninkrijk
	1





Informatie gekoppeld aan animatie
Ook dit jaar worden bezoekers verwelkomt door onze locale krantenjongens en -meisjes. Zij overhandigen jou met de glimlach het beurskrantje La Gazette. Deze zet de nieuwigheden nog eens op een rij en biedt je wegwijs doorheen de hallen. Bezoekers worden zo aangemoedigd om de hele beurs te ontdekken en tegelijk ook ontspanning te zoeken in de mooie rust- en eetzones.
Maar time is money en we willen onze bezoekers natuurlijk niet weghouden van hun vertrouwde fabrikanten. Dus introduceren we The Fair Express die jou aan dubbele snelheid doch efficiënt en op een leuke manier doorheen de hallen loodst. En met onze Riksja (Rickshaw) chauffeurs aan boord, aan beleving geen gebrek.

De Meubelbeurs Brussel 2024 in cijfers
Bij het bekijken van de cijfers in de tabel onderaan valt meteen op dat de fabrikanten uit Nederland ook dit jaar weer talrijk aanwezig zijn, in die mate dat er haast geen verschil meer bestaat tussen het aantal Nederlandse en Belgische merken. Dit valt het hardst op in Brussels By Night (Hal 6), in hal 8, bekend om zijn charmante en sfeervolle collecties, en natuurlijk op ‘Holland à la Carte’, in de Patio, de kleine hal gevuld met uitsluitend toonaangevende Nederlandse merken. 

	2024 – Merken gepresenteerd op de Meubelbeurs Brussel

	Land
	# merken aanwezig

	België
	81

	Nederland
	70

	Duitsland
	13

	Polen
	10

	Oekraïne
	10

	Frankrijk
	8

	Litouwen
	6

	Italië
	5

	Denemarken
	4

	Turkije
	3

	Estland
	2

	Portugal
	2

	Oostenrijk
	1

	China
	1

	Hongarije
	1

	Noorwegen
	1

	Singapore
	1

	Spanje
	1

	Verenigd Koninkrijk
	1

	TOTAL
	221


De top 3 wordt vervolledigd met Duitsland, voor wie ons event duidelijk wordt beschouwd als de plaats om de retailers uit de Benelux te bereiken. Hetzelfde geldt trouwens voor Polen, altijd heel aanwezig in Brussel. 
We merken verder dat er dit jaar wat minder exposanten uit Italië deelnemen, doorgaans terug te vinden in Hal 3. Een groeikans naar volgend jaar toe, waar we onze aandacht absoluut weer extra zullen richten op het Europese schiereiland, in Brussel vooral bekend voor haar hoogwaardige zitbanken.
Het verschil met voorgaande edities van de Meubelbeurs valt vooral op in hal 9. De aandachtige toeschouwer merkt een lichte daling in expositieruimte, maar tegelijk een grote stijging op vlak van kwaliteit. Een zeer bewuste strategie, waarmee we gehoor gaven aan de vragen en opmerkingen van de trouwe exposanten uit hal 9. De aanwezigheid van enkele kwaliteitsmerken uit Oekraïne en de regio Lodz (Polen) zijn hier een mooi voorbeeld van. 

Toekomstvisie
Afsluiten doen we alweer door de blik te werpen op de toekomst. Wat mogen jullie verwachten voor de Meubelbeurs 2025?
De volgende editie van de Meubelbeurs Brussel zal plaatsvinden van 2 tot 5 november 2025.
De Meubelbeurs staat voor zekerheid, efficiëntie en goed zakendoen in een sfeervolle omgeving. Deze laatste zin is exact dezelfde als in jullie persdossier van 2023 en dat is niet bij toeval, het is de essentie van de beurs Brussel. Onze wortels zijn diep genesteld en de ontwikkeling zal zich verder zetten.
Omzetontwikkeling Belgische meubelindustrie

Omzet	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	2280.1999999999998	2144	2084.1	2091.4	2067.3000000000002	2272.1	2263.5	2104	Groeivoet	
2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	2.1000000000000001E-2	-7.2999999999999995E-2	-1.4E-2	3.0000000000000001E-3	-1.2E-2	9.9000000000000005E-2	-4.0000000000000001E-3	-7.0000000000000007E-2	





IV/15	I/16	II/16	III/16	IV/16	I/17	II/17	III/17	IV/17	I/18	II/18	III/18	IV/18	I/19	II/19	III/19	IV/19	I/20	II/20	III/20	IV/20	I/21	II/21	III/21	IV/21	I/22	II/22	III/22	IV/22	I/23	II/23	III/23	IV/23	I/24	II/24	82.88	81.2	80.099999999999994	80.8	80.3	82.5	80.3	79	75	80.900000000000006	79.900000000000006	82	81.5	79	80.7	81.5	83.2	82	84	86	83.3	86.5	87.5	85.9	86.2	83.4	89	80.2	76.5	75.900000000000006	72.5	71.3	74.3	73.2	68	
in %


Verloop van de ontvangen bestellingen in de meubelhandel
(Cumul 8 M 2024 = -2,8%)

J	F	M	A	M	J	J	A	S	O	N	D	J	F	M	A	M	J	J	A	S	O	N	D	J	F	M	A	M	J	J	A	2022	2023	2024	6.0999999999999999E-2	-0.12	-0.14399999999999999	0.191	-0.14799999999999999	1E-3	-0.1	-2.8000000000000001E-2	0.184	7.3999999999999996E-2	6.3E-2	0.11899999999999999	4.7E-2	0.14199999999999999	0.246	9.0999999999999998E-2	6.8000000000000005E-2	7.0000000000000001E-3	0.19900000000000001	0.112	1E-3	5.1999999999999998E-2	0.05	2.3E-2	-3.6999999999999998E-2	3.0000000000000001E-3	-6.0999999999999999E-2	-8.4000000000000005E-2	5.8000000000000003E-2	0.193	-0.11700000000000001	-0.109	
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